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중 국 의 올림 픽 유치 가 우 리경 제 에 미 치 는 영향

主要內容

■ 2008년 하계 올림픽을 유치한 중국은 총 226억불 규모의 각종 SOC,

환경개선, 정보화 투자를 계획하고 있으며 올림픽 유치로 연간 0.3∼

0.5% 경제성장률 증가효과가 전망되고 있음

■ 중국의 올림픽 특수로 일부 건설자재, 디지털 가전 등의 수요가 증가

할 것으로 전망되며, 환경산업 및 정보·통신산업에서는 중국의 올림픽

특수를 계기로 중국시장 진출을 적극화 필요

■ 현재 청사진 단계의 중국의 올림픽 투자계획이 구체화되는 것을 대비

하여 정부·기업의 전담반을 구성하여 진출계획을 세워야 할 것이며,

내수시장 진출을 본격화하기 위하여 한국기업은 올림픽을 계기로 한

국기업의 브랜드 이미지 제고, 문화마켓팅에 주력할 필요가 있음
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중 국 의 올림 픽 유치 가 우 리경 제 에 미 치 는 영향

Ⅰ . 중 국 경제 에 대 한 영 향

1. 경 제성 장 에 대한 영 향

□ 올림픽유치는 WTO 가입과 함께 시너지 효과 발생

경제성장은 WTO 가입으로 1~2%, 올림픽유치로 0.3~0.5%

기여효과로 양자의 시너지효과는 약 2% 성장요인

* 골드만삭스, 中國發展硏究中心의 전망치임

10차 5개년 계획기간(2001~05) 성장률은 당초 7%에서 8%로,

11차 5개년 기간중에는 9%의 고도성장 달성 가능성

→ 2010년 경제규모는 당초 2조 2천억불에서 2조 5천억불

수준으로 증가 예상

2. 부 문별 산 업 발전 효 과

① 경기관련 SOC 등 건설투자 유발(도로, 지하철, 상수도 등에

210억불, 경기장 건설에 16억불 투자로 총 226억불 투자예상)

② 건설투자 확대로 연간 1,500만명 수준의 고용창출 효과
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정밀기술의 올림픽으로 전자·정보통신 산업의 발전과 환경

올림픽으로 하수도 건설 등 환경산업의 발전 예상

올림픽 유치 및 WTO 가입으로 외국인투자의 유입증가 전망

Ⅱ . 우 리 경제 에 대 한 영 향

□ 올림픽 특수로 중국의 내수가 확대될 것이므로 우리제품의 중

국내수시장 진출의 호기회로 활용 필요

□ 북경올림픽 특수 유망시장 전망

- 건설부문: 북경올림픽 유치계획 청사진에 의하면 건설부문은 총

투자액의 절반을 차지 .

이 부문에서 한국기업의 경쟁력은 높지 않으나 일부 건설자

재의 경우 수요가 급증할 것으로 예상되어 적극적인 시장개

척 필요

- 환경산업분야: 유치계획 청사진에 의하면 54억불을 투자하여

2005년까지 북경시 도시하수처리율 90%, 도시쓰레기 처리율

98%를 목표

한국기업의 적극적인 진출 모색 필요

- 정보·통신분야: 중국은 세계 주요도시와 대등한 첨단 정보·통신

시설을 갖추고 북경올림픽을 개최 목표

유무선 통합환경구축, SI 등이 향후 유망분야로 전망됨

III. 대응 방 안
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□ 정부와 기업의 긴밀한 협조로 중국시장 진출

- 현재 올림픽 대비 투자계획은 청사진만 제시되어 있고, 구체

적인 투자계획은 제시되지 않은 상태

- 비교적 한국기업에 진출전망이 좋은 환경 및 정보통신부문의

경우 해당국 정부의 적극적인 지원이 필요한 산업부문

- 따라서 관련기업과 정부의 전문가로 구성된 전담반을 편성하

여 중국측의 구체적인 계획 발표를 대비

□ 고급건설자재, 디지털 가전(디지털TV, 방송기자재, 컴퓨터, 광

케이블 등) 및 IT 분야(통신장비, 휴대폰 등 통신분야와 운영

S/ W 등) 등 올림픽 특수로 수요 증가가 예상되는 부문의 시

장진출 확대에 노력 경주

□ 동시에 WTO 가입을 계기로 중국 내수시장 진출의 기회가

확대되었으므로 한국기업은 올림픽을 최대한 활용하여 중국

시장에서 브랜드 이미지를 제고하는 기회로 활용

□ 올림픽과 더불어 개최되는 각종 문화행사에 적극적으로 참

여, 기존의 한국문화 열기와 연결하는 문화마켓팅에 주력

※ 문의사항: 세계지역연구센터 동북아팀 李章揆 연구위원 【cklee57 @kiep.go.kr】
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