
중국의 신흥 부유 소비층 조사보고‘ ’

개요1.

❏

❏

1) 본 조사는 맥킨지의 중국분석 중국 소비자 연도 조사 시리즈의 보충임 맥킨지는 년“ ( )” " ( )" . 2005中 解 中 消 者年度国 读 国 费 调研

중국 소비자 연도 조사를 시작하여 서로 다른 소득계층 연령도시 지역의 명 소비자를 대상으로 조사 연구를 진행하여· · · 6,000

중국 소비자의 소비행태를 분석하였으며 년도 연구는 개 도시의 명의 소비자를 대상으로 진행 중임, 2009 58 15,000 .

2) 맥킨지는 각 도시의 총 소비수준과 소비 성장 추세에 근거하여 중국의 개 도시를 개 등급으로 구분함800 4 .
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❏

신 부유소비층의 빠른 성장과 변화2.

가 규모.

❏

나 지역분포.

❏

3) 한 해 수입이 위안을 초과하는 도시 가구250,000

4) 구매력 평가 조정 후 자산에 근거하여 정의

5) 이번 보고 중 거시경제분석과 결과 예측은 맥킨지 글로벌연구원의 연구 보고서인 의 결과임.迎接中 十 城市大 迎接国 亿 军

에서는 개 도시의 인구수입 소비의 역사와 예측 수치를 발표함과 동시에 그 동안 전례가 없었던 중국800 · ·中 十 城市大国 亿 军

도시의 확장 및 세계경제와 사회에 대한 영향까지도 탐구함.
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그림 부유층 가구의 도시등급별 분포 단위< -1> ( : %)

총 소비 수준과 향후 소비 증가 속도에 근거하여 중국의 개 도시를 개의 등급으로 구분* 800 4

년 수입이 만 위안을 초과하는 가구의 총계로 급 도시 개와 급 도시 중 상위 개 도시를 합하여 상위 대 도시를** 1 25 , 1 4 2 6 10

얻음.

자료: McKinsey Global Institute ; - 2008肯 解 中 年中 富裕消 者麦 锡 读 国 国 费 调查

❏

6) 미국의 경우 가장 부유한 대 도시에 집중된 부유층 가구는 전체 부유층 가구의 를 차지10 25%

7) 와 는 한 해 수입이 약 만 위안을 초과하는 가구에 대하여 구매력평가 조정함Atlanta Detroit 25 .

1급도시 상위 6대 2급도시 기타 2급도시 3급도시 총 계 

18

16

*

**10

31

35

100
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그림 부유층 가구의 지역적 분포의 변화 년과 년< -2> (2008 2015 )

2008 1급도시 2급도시 기타도시 2015
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자료: McKinsey Global Institute ; - 2008肯 解 中 年中 富裕消 者麦 锡 读 国 国 费 调查

다 신 부유소비층의 특징.

❏
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중국 미국 일본 
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****그림 젊고 부유한 소비자< -3> 단위( :%)

자료: McKinsey Global Institute ; - 2008肯 解 中 年中 富裕消 者麦 锡 读 国 国 费 调查

❏
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고급 위스키 생산업자는 부유층의 여가활동을 고려하여 고급 술집클럽에서 마케팅· ·

활동을 진행하고 있으며 시계회사 는 부유층의 여가활동의 선호도를 확인, OMEGA

한 후 년 이래 중국 주요 골프리그를 협찬하고 있음2005 .

그림 도시가구의 소득 수준별 소비 행태의 차이< -4>

단위( : %)

부유 한해 수입이 만 위안 초과하는 가구‘ ( )’ - 25 ;富裕

보통 부유 한해 수입이 위안의 가구‘ · ( )’ - 96,000-250,000 ;普通富裕

주류 한해 수입이 위안 이상의 급 도시 가구 한해 수입이 위안 이상의 급 도시 가구‘ ( )’ - 7,200 4 , 9,600 3 ,主流 △ △

한해 수입이 위안 이상의 급 도시 가구 한해 수입이 위안 이상의 급 도시 가구14,400 2 , 19,200 1 .△ △

자료: McKinsey Global Institute ; - 2008肯 解 中 年中 富裕消 者麦 锡 读 国 国 费 调查
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그림 도시가구의 소득 수준별 소비구성 단위< -5> * ( : %)
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주택구매 상업의료보험 모기지 등의 지출 제외* · ·

자료: McKinsey Global Institute ; - 2008肯 解 中 年中 富裕消 者麦 锡 读 国 国 费 调查

라 소비행태의 세분화. 8)

❏

❏

8) 명의 응답자에 대한 정량분석으로 소비생활에서의 다른 점을 분석하여 대 소비형으로 세분화하였음 먼저 요인분석으1,750 7 .

로 각 소비 집단의 특정한 수요태도를 확정한 후 계층적 군집분석과 평균집락분석을 진행하였음 세분화된 대 소비형은K- . 7

대다수 기업가의 마케팅 전략에 중요한 의미를 가지고 있음
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표 대 소비군< -1> 7

자료: McKinsey Global Institute ; - 2008肯 解 中 年中 富裕消 者麦 锡 读 国 国 费 调查
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❏

그림 고가제품 구매의지와 자기과시 선호도에 따른 대 소비군의 분류< -6> 7

자료: McKinsey Global Institute ; - 2008肯 解 中 年中 富裕消 者麦 锡 读 国 国 费 调查
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❏

❏

마 가격결정.

❏
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그림 도시 등급별 소비그룹의 분류< -7>
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자료: McKinsey Global Institute ; - 2008肯 解 中 年中 富裕消 者麦 锡 读 国 国 费 调查
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그림 가격차이 단위< -8> ( : %)

전체 기성복 화장품 시계 보석류 가죽제품
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자료: McKinsey Global Institute ; - 2008肯 解 中 年中 富裕消 者麦 锡 读 国 国 费 调查
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